llustrativni tloha ke vzdélavacimu obsahu RVP ZV

Narodni pedagog'cky mnstitut v O
s vazbou na klicové kompetence

Ceské republiky

Vzdélavaci obor: Cesky jazyk a literatura

Ocekavany vysledek uceni: JJK-CJL-001-2V5-006
Rozpozna manipulaci v komunikaci a dokaze reagovat primérené svému
véku.

Popis Urovné Spinéno

e Kriticky posoudi informace nebo myslenky obsazené v textu nebo jiném sdéleni.
¢ Pta se na duvéryhodnost zdroje, odkud konkrétni informace pochazi.

Reklama

Autorka materialu: Mgr. Jovanka Rybova
Anotace

Aktivita vede Zaky k tomu, aby vytvofili reklamu podle urCitych kritérii. Za ukol maji zjistit, kolik jejich vybrany
spotfebi€ asi mUze stat, aby cena byla realna a neklamala spotfebitele. Cilem je vytvofit kratky reklamni spot,
ktery zaujme jejich spoluzaky. PFi spole¢né praci vyhodnocuji informace z riznych stranek, porovnavaji je. Pfi
praci na pocitagi porovnavaji informace z vice zdrojli a uc¢i se zdroje citovat. Vhodné zvolené vzdélavaci
strategie popsané v ilustraci sméfuji k rozvoji kliCovych kompetenci digitalni, osobnostni a socialni, k feSeni
problému a k rozvoji Ctenarské a pisatelské gramotnosti.

Zadani pro zaky

1. Vytvoite skupiny po 4. Vyberte si domaci spotfebic, na ktery budete vytvaret reklamu. Rozdélte si role
(mluvgi, pisatel, hlida¢ tématu, rekvizitar).

2. Zinternetu (doporu¢eného zdroje) stahnéte a vytisknéte obrazky, zjistéte cenu spotfebice, pfipravte si
scénaf, nacviCte upoutavku na vas spotfebic.

3. Upoutavku natocte na tablet nebo telefon, video stahnéte, ulozte, mizete i upravit a prezentujte pred
spoluzaky. Nezapomerite uvést zdroje, ze kterych jste Cerpali.

4. Spole¢né vyhodnotte, ktera reklama vas zaujala a pro€. Ktera tvrzeni z reklam byste povazovali za
pravdiva, a ktera ne. ZdUvodnéte.

Vazba na kli¢ové kompetence
Nazev KK

Slozka KK Znéni OVU Vzdélavaci strategie
Kéd OVU
KK digitalni Vyhleddva potrebné - zafazuji do vyuky Ukoly spojené se ziskavanim informaci na
Digitalni informace v doporucenych internetu
informace a data digitalnich zdrojich.
KDI-DAT-000-ZV5-

001

Tvorba digitainiho |\ ty4 jednoduchy digitélni | - do vyuky zaFezuiji aktivity, ve kterych Zaci vyjadiuji své predstavy

obsahu obsah v ramci plnéni za pomoci digitalnich technologii

KDI-TDO-000-ZV5- sch vvukovveh cili . L . P g

001 stanovenych vyukovych cilu. - praci ve skupiné vedu Zaky ke spolupraci na tvorbé digitalniho
obsahu

KK osobnostni Reflektuje obtizné situace, do | - u€im zaky na prikladech, skrze zazitky rozpoznavat vliv reklamy

a socialni kterych se dostava. na jednani lidi

ReS"Jef)C?i - vytvaiim navodné situace, kdy zaci prakticky prozivaji

odolavani

problémové situace
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obtiznym situacim

KOS-ODO0-000-

ZV5-001

KK k reseni . P - vybizim Z4ky k rozliSeni vérohodnych a nevérohodnych tvrzeni
problému Uv?flon,ru_{e: st duIertost - davam zakdam pfilezitost k vyjadreni pocitl, které v nich nové
Prace oveérovani informaci. ziskana informace vyvolava

s informacemi

a kritické mysleni
KRP-VED-000-
ZV5-001

Vazba na zakladni gramotnosti
Nazev Z2G

Slozka ZG Znéni OVU Vzdélavaci strategie

Kéd OVU
ZG Ctenarska Cte a pise texty odborné i - pfi hledani informaci o spotfebicich vedu zaky k porovnavani
a pisatelska prozitkové pro porozuméni informaci z rGiznych zdrojd
Budovanlv . °b°’:” lidského poznaninebo | _ 4ham na to, aby Z&ci pouzivali pfesna a vystiZzna pojmenovani
porozuméni sobé.
v Cetbé a procesu
psani
ZGC-BPO-000-ZV5-
001

- prezentaci videi vytvarim situace, kdy zaci zdGvodriuji ostatnim,

C}‘e a pise mnozstvi textu pro¢ maji jejich zaznamu vénovat pozornost
ruzného typu.

Vztah ke Cteni a
Ctenarstvi, psani
a pisatelstvi
ZGC-VZT-000-ZV5-
001

Pomtuicky
Tablety nebo telefony na nataceni videi, tiskarna na tisk obrazkd, sdilené prostfedi na ulozeni videi, digitalni
technologie na prezentovani, pfipojeni k internetu, pfipadné reklamni letaky.
Metodicky komentar pro ucitele
1. V Uvodu polozte zakam otazky:
Ktera reklama vas v posledni dobé& zaujala? Cim vas oslovila?
VSimnete si spiSe plakatu nebo zajimavého videa?

Nechali jste se nékdy reklamou ovlivnit natolik, Ze jste vyrobek koupili (rodi¢e vam ho koupili)? V ¢em
byla situace obtizna? Co vam miize pomoci ji Iépe zvladnout pristé?

2. Nejdfive si s Zzaky zopakujte, co reklamnimu spotu nesmi chybét. Nechejte Z2aky rozdélit se do skupin.
Stanovte spole¢né kritéria, napf.:

Video bude na libovolny domaci spotiebic.
Cena spotfebice musi byt realna.

Uvedené informace budou pravdivé.

Délka reklamy nepfesahne pul minuty.

Na videu se objevi obrazky s citovanymi zdroji.

3. Dejte zakiim dostatek prostoru na diskusi, stazeni obrazk(. Vedte je k spravné citaci zdroji. Pokud budou
potfebovat delSi €as na pfipravu, rozdélte nataceni videi na dalsi dny.

Pro stahovani obrazki je tfeba zaky nasmérovat na vhodné zdroje (obrazky s volnou licenci). Mizete k tomu
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vyuzit QR kody. Nemate-li moznost tisku obrazku, vyuzijte reklamnich letaka.
Popis ovéirovani
Ucitel sleduje:

e Uroven spoluprace zakll — zda se pfi feSeni zadani dohodli, nebo ne;
e naplnéni stanovenych kritérii.

Kritéria mohou slouzit jako opora pro sebehodnoceni zaku.
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