llustrativni dloha ke vzdélavacimu obsahu RVP ZV

Ilpi Narodni pedagogicky institut s vazbou na kli¢ové kompetence

Ceské republiky

Vzdélavaci obor: Vychova k obéanstvi

Oc¢ekavany wsledek uceni: CAS-VK0-003-2v9-015
Vysvétli tvorbu cen v trznim hospodaistvi z pohledu kupujiciho
a prodavajiciho.

Popis urom& NA CESTE
o Na pfikladu wswetli rozdily mezi tim, €eho chtéji na trhu dosahnout prodavajici a kupujici.
o Na konkrétnich pfikladech diskutuje o tom, jak poptawka, nabidka a konkurence oviviuje twvorbu ceny.

Charitativni e-shopy

autorka materialu: Mgr. Vanda Vani¢kova, Ph.D.

Kratky textovy popis (anotace)

Projevovat respekt druhym a pomahat jim je nejlepSi konkrétnimi &iny a skutky. llustrace pfiblizuje jednu
z moznosti pomoci, ktera je redlna i pro Zaky — nakup zbozi z charitatinich e-shopU. llustrace se tomuto typu
obchodl vénuje z hlediska cen a prodejni strategie. Umozfiuje si uvddomit socioekonomickou rozmanitost
a fakt, ze nakupovani muize souviset i se solidaritou a mit eticky rozmér.

Zadanipro zaky
1. Zamysli se, co té napadne, kdyz se fekne charitativni prodej. Znas néjakou konkrétni organizaci nebo
spolecnost, ktera prodava charitatini wrobky, pfipadné provozuje charitativni e-shop?
2. lu charitatimiho prodeje je tfeba wrobek néjak nacenit.
e Co mysli§, Ze ovliviiuje stanoveni ceny charitativnich produktt?
e Ceho chce podle tebe dosahnout prodavajici a éeho kupujici v charitativnim obchod&?

3. Vyber sikonkrétni e-shop, ktery nabizi charitatini prodej (wrobky, sluzby), a whledej informace do na-
sledujici tabulky:

Nazev obchodu (webové stranky):

Jaké oblasti se dobro¢inna finanéni podpora tyka?

Komu je uréena?

Co si muzes napriklad koupit?

Kolik % z ceny vyrobkl jde na dobroc¢inné ucely?

4. DalSi otazky k zamysleni:
e Jak na tebe jako zakaznika pusobi popsané nakladani s penézi od kupujicich?
e Mas dojem, Ze je hlamim zamérem daného e-shopu pomoci dobré véci? Podle ¢eho tak soudis?

Vazba na klicové kompetence
Nazev KK

Slozka KK Znéni OVU Vzdélavaci strategie
Kéd OVU
KK osobnostni a | Vyrovndva se s odliSnostmi s

- ve wuce vramciraznych tématvénuji pozornost otazkam etiky

personalni respektem k druhym lidem. amezlidskych vztahl a provazim Zzaky diskusi o situacich,
Empatie a porozu- které vyzaduji empatii a respekt

menidruhym - pedstavim zakim piibshy, které zdtraziiuji daleitost respeki
KOS-EMP-000-ZV9- p a p Ys ] p
001 k odliSnostem
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Metodicky komentai pro ucitele

1. Aktivita za¢ina brainstormingem, Zaci jsou wzyvani, aby jednotlivé napady zapisovali na tabuli. Poté si
0 nich povidejte, zjistéte, zda zaci (napfiklad s rodi€i) v charitatinim e-shopu jiz nakupovali apod.

2. Mdzete pfidat konkrétni pfiklady charitativnich e-shopli dle swch preferenci nebo zku$enosti, pfipadné
zwolit tradiéni priklady jako Konto Bariéry, Pomozte détem, Clovék v tisni nebo Charita Ceské republika.

3. Sméfujte téma charitatimiho prodeje od prosocialni roviny k ekonomickému pohledu (co oviviuje cenu
nabizeného produktu, zda se liSi motivace prodavajiciho a kupujiciho oproti ,béZnému“ obchodu, kde je
eticka hranice mezi charitou a prodejem, ...).

4. Pojmenujte spole€né s zaky faktory, které podle nich maji Miv na kone€nou cenu wrobku v charitativnim
obchodé.

5. Vybér e-shopu k samostatné praci zaku Ize nechat na nich, pfipadné zadani omezte na pfedem wbrané e-
shopy (viz priklady wse).

6. Spole¢né si poté predstavie jednotlive strategie, jak prodavajici popisuji nakladani se ziskanymi penézi
(kolik % je vénovano na dobrocinné Gcely, zda se jedna o Castku z celkové ceny vyrobku/sluzby nebo pouze
z wdélku apod.). Howoite i o etické strance dilich strategii (napf. Je etické zvysit cenu produktu
dvojnasobné a 50 % z ni davat na dobrocinné ucely?).

7. Motiwijte zaky, aby si pfi pfipadném nakupu v obchodé s charitativnimi produkty byli védomi, kolik penéz
jde realné na dobroc¢inné ucely a konkrétni pomoc.

8. Otewvete spoleCné i otazku, zda je ze socialniho hlediska rozdil, jestli podpofime charitativni sbirku, nebo
nakoupime v e-shopu. A z pohledu ekonomiky a obchodu?

Ukol je komplexniho charakteru a propojuje témata, u nichZ nemusi byt pro Zaky souvislost na prni pohled
patrna. Je vSak dulezité, aby byli Zaci seznameni s tim, Zze i dobro€inné obchody pracuji s ekonomickymi pojmy
a pravidly.

V neposledni fadé je dobré, aby zaci znali tuto moznost aktimmi pomoci druhym a reakce na potfeby urcité
skupiny lidi.
Popis ovérovani

Zak doséhne této faze zamyslenim se nad tématem v obecné roviné (Gvodni brainstorming, doplfiujici otazky
a Mastni prace s konkrétnim e-shopem), podrobngji pak uvddoméni si rozdilu prosocialni a eticky \s.
ekonomicky motiv u charitatiné ladénych nakupl. Analyzuje jak swij postoj k rliznym situacim a problémdm,
tak i vSeobecné chovani zakaznik( a provozovatelt dobrocinnych obchodu.
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